


Peter Riegel Weinimport GmbH

Unternehmen /N
Mitarbeiterzahl: 97 o\\\\ '
Freiburg
Branche: WeingroRhandel ® (\, e I‘—-(Iﬂ\ ‘\'/] g"l
Produkte: iiber 1.200 Bioweine von &) &) B S
_ 41,.,L _\)" Steinacker |2
200 Winzern Gewerbestr. 19 Q
Standort: Orsingen-Nenzingen Orsingen RAveHSburg

Ruickblick: Bioweinpionier seit 1985

2004 Bezug von 100% zertifizierten
Okostrom (Elektrizitatswerke Schonau)
2022 ausschliel3licher Einsatz
erneuerbarer Energietrager in Orsi= -
Groldteil der Emissionen in der 4
Verpackung von Wein und im ir @

Transport ,
(Einweg Glasflaschen) U

Friedrichshafen



Peter Riegel Weinimport GmbH

Defossilisierung in den Wertschépfungsketten

MaRnahmen/Technologien

Solarenergie 500 kW und Bioenergie

Energie- und Warmespeicherung Sektorenkopplung
Fuhrpark 25% E-Mobilitdt / HVO100
Ressourceneffizienz: Mehrwegflasche, -palette

Umsetzung

1991 1 Liter Mehrwegflasche

1999 Neubau mit 2.000 gm in Holzbauweise
Kohlenstoffsenke

2004 Zertifizierter Okostrom

2009 Erste 82,5 kWp PV

2012 Zweite 59.2 kWp PV

2016 Logistik Neubau mit hohem Holzanteil in Fassaden
2020: Dritte PV mit 365 kWp

2023: Batteriespeicher 65 kW ...
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Volle Ladung Zukunft



Peter Riegel Weinimport GmbH

Wirkung und Kennzahlen

4.282t CO,e

THG-Einsparung: 636 t CO,e/Jahr 2024 AR

Wirtschaftlichkeit: ja, nach 6-8 Jahren Bad

Klimaschutzziel: 2031 1.499 t COze/lahr

Scope 1: Reduktion von 65% 1.499t CO.e

Scope 2: aufO

Scope 3: Reduktion von 65%

Herausforderung: Systemgrenzen Erweiterung! B o '
2020 2024 2031

Rahmenbedingungen fir

Nachhaltigkeit go ' 2‘0;4
. s | 144t CO, s | 65,73t €O,
Fazit: Machen und unternehmen! coee ¢ cope °

4 o Scope 1 0,0t COe o Scope 1 6,52tCOe
/_/ o Scope 2 4.138tCOe o Scope 3 2.217tCO,e Daten aus
myclimate-Release 2.0
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.............. Z usammenarbeit,Netzwerk&unterstl'jtzung
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NETZWERK & PROJEKTE

Kontakt: d.hallerbach@riegel.de \\\q., \1/ 8]



Vielen Dank.

Mtee NV, i/
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